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Tersine Lojistik, Promosyonel Ozellikler ve Dijital Ciizdanlarin
Etkisi 1le Vergi Yukumluluklerinin Moderator Rolu
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Bu proje, Tiirkiye’deki tiiketicilerin yurt dis1 alisveris platformlarini
kullanma niyetlerim1 anlamayi1 amaclamaktadir. Calisma, dijital
cizdan kullanimi, tersine lojistik ve promosyonel 0Ozelliklerin
kullamim niyeti tizerindeki dogrudan etkilerini analiz etmektedir.
Turkiye’de sinir otesi e-ticaretin hizla biiyiimesiyle artan bu 1lgi
baglaminda, 2024 yilinda yuriurlige giren ek  vergl
yukumliluklerinin ~ tuketici  tercihler1 Uzerindeki diizenleyici
(moderator) rolii Ozellikle incelenecektir. Veriler ¢evrimigi anket
yontemiyle toplanacak ve Hayes’in PROCESS makrosu kullanilarak
analiz edilecektir. Elde edilen bulgular, e-ticaret platformlar1 i¢in
pazarlama stratejilerine ve  Turkiye’deki  dijital  ekonomi
politikalarina 1s1k tutacaktir.

PROJE KAYNAK ve BILESENLERI

Proje evreninmi, Turkiye’de yurt disi alisveris platformlarini
kullanan tiiketiciler olusturmaktadir. Veri toplama yontemi olarak
kolayda orneklemeye dayali ¢cevrimici anket yontemi kullanilacak;
analiz i¢in en az 400 kisiden ver1 toplanmasi hedeflenmektedir.
Anket oOlcegi, Turkiye baglamina uyarlanarak Tandon (2020)
calismasindan alinacaktir.

TARTISMA

Projenin en gii¢li yonleri, mevcut literatiirde genellikle ayrimi
yapilmayan sinir otesi alisveris platformlarina odaklanmasi, giincel
ek vergi yukumliliklerinin moderator roliinii analiz ederek
stratejik  bir katki sunmasi ve Turkiye’nin 12. Kalkinma
Plani’ndaki dijital altyapinin giclendirilmes: ve suirdurtlebilir
lojistik  hedefler1 1le uyumlu olmasidir.  Ancak, c¢alismanin
sinirhiliklart arasinda kolayda ornekleme yonteminin kullanilmasi
nedeniyle sonuclarin genellenebilirliginin kisitlanmasi riski ve veri
toplama asamasinda hedeflenen katilimci sayisina ulasilamamasi
riski bulunmaktadir.
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Bu proje tamamlandiginda, dijital clizdan kullanimi, tersine
lojistik uygulamalar1 ve promosyonel 6zelliklerin, tiiketicilerin
yurt dist alisveris platformlarini tercih etme niyetini nasil
etkiledigr ortaya konacaktir. Ayrica, 2024 yilinda yurirlige
giren ek vergit yikiimliliklerinin bu 1liskilerde nasil bir
diizenleyici1 rol oynadig1 analiz edilecektir. Elde edilecek
bulgularin,
* e-ticaret firmalarina pazarlama stratejilerini gelistirmede,
 politika  yapicilara  dyital ekonomi  ve @ vergi
diizenlemelerinde,
* Jojistik sektoriine siirduriulebilir uygulamalart planlamada
rehberlik etmesi beklenmektedir.
Calismanin sonuglari, Turkiye’nin 12. Kalkinma Plani’nda yer
alan dijital altyapi, stirdirilebilir lojistik  ve e-ticaret
ekosisteminin giiclendirilmesi hedeflerine katki saglayacaktir.



	Slayt 1: Türkiye’de Yurt Dışından Alışveriş Platformları Kullanım Niyeti: Tersine Lojistik, Promosyonel Özellikler ve Dijital Cüzdanların Etkisi ile Vergi Yükümlülüklerinin Moderatör Rolü

